
DIDASCALIE DEL CORREDO ICONOGRAFICO 

La numerazione corrisponde a quella riportata nel testo (versione 26 Luglio) e rinvia a capitolo e paragrafo 
in cui vengono menzionate le immagini. (ad esempio la figura 2.3.1 è la prima del secondo capitolo, terzo 
paragrafo; la figura 6.4.3 è la terza del sesto capitolo, quarto paragrafo) 

 

Capitolo due, paragrafo tre 

 

Figura 2.3.1 Esempio di ambient in una campagna per i voli Virgin Atlantic 

 

Figura 2.3.2.Esempio di ambient per una campagna sul riscaldamento globale del Regional 
Environmental Awareness 

 
 

 

 



Figura 2.3.3 Guerrilla per un’agenzia di viaggi di Monaco 

 

Figura 2.3.4 Guerrilla per la raccolta fondi in favore della ricerca scientifica del MS Laboratory 

 

 
 

Figura 2.3.5 Uso di un mezzo unconventional per la promozione della rivista The Economist 

 

 

 
 

 



Figura 2.3.6 Mezzo e messaggio unconventional per la promozione del telefono Galaxy Note 3 
di Samsung 

 

 

 

Figura 2.3.7 Affissioni interattive per la Mini Rover 

 

 

 

  



Figura 2.3.8 Affissione interattiva per  The Economist 

 

  



Figura 2.3.9 Poster interattivo per il fake brand Bahio Coffee 

 

Figura 2.3.10 Poster interattivo per H&M 

 

 

  



Figura 2.3.11 Affissione interattiva per Tesco Home Plus  

 

Figura 2.3.12 Annuncio stampa non convenzionale per la birra Guinness 

 

 

 



Fig. 2.3.13 Annuncio stampa interattivo per un prodotto struccante di Neutrogena 

 

 
Fig. 2.3.14 Immagine del video Dumb ways to die 
 

 
 
  



Fig. 2.3.15a e 2.3.15b  Poster della campagna Dumb ways to die 
 

  
 
 



Fig. 2.3.16 Libro per bambini della campagna Dumb ways to die 

 

 
 
 
  



Fig. 2.3.17 Videogioco della campagna Dumb ways to die 
 

 
 
 
Fig. 2.3.18 Pupazzi della campagna Dumb ways to die 

 
  



Capitolo cinque, paragrafo due 

 

 

Fig. 5.2.1 Levy’s  (Bill Bernbach, 1960) 

  

 

Fig. 5.2.2 Camel – I’d Like to walk a mile 

  



Capitolo sei, paragrafo quattro 

 

Fig. 6.3.1 e 6.3.2  - Gatorade  Is It in You? 

 

 

  



Capitolo sei, paragrafo quattro 

 

Fig. 6.4.1 The Kid in Upper Four (Nelson Metcalf jr, 1942) 

 

 

 

Fig.6.4.2 U.S. School of Music (John Caples, 1925) 

 

 

 



Fig.6.4.3 Shockvertising - Get Unhooked (2007) 

 

 

 

Capitolo sei, paragrafo sei 

figura 6.6.1 Comparativa Non Convenzionale Zyrtec 

 

  



Capitolo sei, paragrafo sette 

 

Figura 6.7.1 Buckle Up, Stay Alive (Societe de l’Assurance Automobile du Québec, 2012) 

 

  



Figura 6.7.2 Spidey (Hellenic Association of Blood Donors, 2013) 

 

 

 

Figura 6.7.3  Spiderman (Baygon) 

 



Figura 6.7.4 We need your blood (Croce Rossa, 1998) 

 

 

 

Figura 6.7.5 – Kit Kat, Have a break 

    



Figura 6.7.6  Parodia pubblicità Pepsi (2013) 

 

 

Figura 6.7.7 Similitudine - Tau-marin 

 

 

  



Figura 6.7.8 Metafora - Pronto Legno Vivo 

 

 

Figura 6.7.9 Metafora - Crema Seta Preziosa di Dove 

 

 

 

  



Figura 6.7.10 Metafora - Sottilette Kraft  

 

 

Figura 6.7.11 Metafora - Jeans Betwoin 

 

 

 

 

  



Figura 6.7.12  Metafora - Burger King 

 

 

 

Figura 6.7.13  Metafora - Aspirina Bayern 

 

 

 

  



Figura 6.7.14 Metafora - Nescafé 

 

 

Figura 6.7.15  Metafora e Onomatopea - Nescafé 



Figura 6.7.16 Metafora - Citizens Against Spouse Abuse 

 

 

Figura 6.7.17  Metonimia - Got Milk? 

  



figura 6.7.18 Metonimia - World Food Day  (Unicef 2012) 

 

 

 

figura 6.7.19  Metonimia - Heinze Hot Ketchup 

   



fig 6.7.20  Metonimia - Vino Mezzacorona 

 

 

fig 6.7.21 Metonimia - Audi S4 

 

  



fig 6.7.22 Metonimia - Volkswagen Passat 

 

 

 

Fig. 6.7.23  Sineddoche - D’Avenza 

 

  



Capitolo sei, paragrafo otto 

Fig. 6.8.1 – Iperbole – Coltelli Sia Huat 

 

 

Fig. 6.8.2 – Litote – Volkswagen Lemon (Bill Bernbach) 

 

 

  



Fig. 6.8.3 – Sarcasmo - Panadol 

 

 

 

Fig. 6.8.4 Paradosso - Volkswagen Think Small (Bill Bernbach, 1962) 

  



fig. 6.8.5 Ossimoro – Vodka Artic 

 

 

Fig. 6.8.6 Aprosdoketon – Honda SW-T400 

 

 



Capitolo sei, paragrafo dieci 

 

Fig. 6.10.1 M&M’s 

 

 

Fig. 6.10.2  Tè Lipton 

 



Fig. 6.10.3 Motorola 

 

 

 

Fig. 6.10.4 Film “Superman L’uomo d’acciaio” 

 

 

  



Fig. 6.10.5  Artisanos Camiseros, abbigliamento per taglie forti  

 

 

 

Fig. 6.10.6 Ford Fusion 

 

  



Fig. 6.10.7 Casinò di Venezia 

 

 

 

  



Fig. 6.10.8 – Parcheggi Oldtimer 

  



Fig. 6.10.9  Kit Kat 

 

 

 

Fig. 6.10.10  Nike 

 

 

 

  



Fig. 6.10.11  Nike 

 

 

Fig. 6.10.12 Campagna Sociale per i senza tetto 

 

 

 

  



Fig. 6.10.13 Campagna Sociale per i senza tetto 

  



Fig. 6.10.14  Campagna Sociale per i senza tetto 

  



Fig. 6.10.15 Tabasco Capsico 

 

 

 

Fig. 6.10.16 Palestra Silberman’s 

 

  



Fig. 6.10.17 Detergente Ponds 

 

 

 

Fig. 6.10.18 Centro riabilitativo Mary Free Bed – Commozione Cerebrale 

  



 

Fig. 6.10.19 Centro riabilitativo Mary Free Bed – Colonna Vertebrale 

Fig.  

 

6.10.20 Eskom 

 

 

  



Fig. 6.10.21 Windex 

 

 

 

Fig. 6.10.22 Norwegian National Center of Expertise on Prostitution 

 

 

 

  



Fig. 6.10.23 Soffiatori e Aspiratori da giardino Stihl  

 

 

 

Fig. 6.10.24 Absolut Vodka 

  



Fig. 6.10.25 Adidas – Forever Sport 

  



Fig. 6.10.26 Koleston Naturals 

  



Fig. 6.10.27 Children see things differently (The Consumer Safety Institute, 2011) 

 

 

Fig. 6.10.28 Red Cross Bay Area 

 



Fig. 6.10.29 Frontline 

 

 

 

Fig. 6.10.30 - Joe's Jeans Stores 

 

 

 

 

 



Fig. 6.10.31 – Taiwan Enviromental Info Association – Drive Less, Kill Less 

 



Fig. 6.10.32 Scuola Mackenzie 

 

  



Fig. 6.10.33 The UN Voices Project (2008) 

 

  



Capitolo sei, paragrafo dodici 

 

Fig. 6.12.1 Parodia della pubblicità della U.S. School of Music - Atari 

 

 

Fig. 6.12.2 Parodia della pubblicità di Wonderbra - CoppaFeel! 

 

 

  



Fig. 6.12.3 Parodia del marchio Johnny Walker - Associazione RED 

 

 

 

Fig. 6.12.4 Instant Advertising e Social Media - Ceres 

 

 

 

 

  



Fig. 6.12.5 Instant Advertising e Social Media - Snickers 

 

 

Fig. 6.12.6  Scotties 

 

 

  



 

 

Fig. 6.12.7 Instant Advertising -  Scotties 

 


	Figura 2.3.2.Esempio di ambient per una campagna sul riscaldamento globale del Regional Environmental Awareness

