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L INTERVISTA DEL LUNED

2k GIND AT

Abbiamo pit1 «star
che maestri: salviamoci

1sociologo Vanni Codeluppi spiega l'origine del divismo

litamente mediato dalla figura del
erauna volta il divo. E presentatore, che ha una personalita

c’éancora. Magarialla poco invadente e deve cercare di av-
porta accanto. Ma chi vicinare il programmache conduceal
ee che cosae, 0gsl, Per pubblico. Il presentatore ancor oggi &
la gente, nel sistema informativo e cenirale all'interno del mondo tele-
I}ella realta digit?le, un div(?? Ne Par' ViSiVO, ma viene progressivamente
liamo con Vanni Codeluppi, sociolo-  indeholito dalla forte richiesta di par-
go dei media, docente alla Universita tecipazione e interattivita che emerge
TULM di Milano, esperto di consumie oggi dagli spettatori, i qualiapplicano
pubblicita. Ha di recente firmato un g4 piccolo schermo c¢i6 che hanno im-
chiaro saggio per i tipi di Carocei, 7/
divismo (pp. 132, euro 13,00), che ana-

parato navigando nel web».

lizza il fenomeno e 1 protagonisti, da
Rodolfo Valentino a David Bowie,ein
particolare ne interpretal’evoluzione
dalle origini a oggi, attraverso i suc-
cessivi passaggi dal cinema alla tv ai
social.
« divi sono celebrita tipiche delle
societa mercantili (o capitalistiche) e
democratiche. 1l lovo culto ¢ fondato
sulla capacita di sedurre e attrarre.
Non possono imporre il loro cul-
to...». Questa definizione di Alberoni
si attaglia anche ai nostri tempi?
«Certamente, perché il culto della

Quali ulteriori elementi il web ha
introdotto nella fenomenologia di-
vistica?

«Il web & in grado di offrire a delle
persone sconosciute la possibilita di
farsinotare e di arrivare ad occupare
unruolo di prestigio che assomiglia a
quellochevenivaricopertoinpassato

daidividelcinema. Cid avviene perlo
piu attraverso i social network, ma
avviene anche mediante strumenti di
comunicazione come YouTube, che
puo raggiungere circa un miliardo di

personalita individuale, che é sempre spettatori unici al mese. Grazie a tali
esistito, presenta delle differenze ri- strumenti, le persone possono comu-
spetto al divismo contemporaneo, che nicare I'immagine personale che de-
si & sviluppato nel corso del Nove- siderano avere e cercare di gestirla

cento. Il culto della personalita in-
dividuale comportava solitamente,
da parte dei sovrani o dei grandi con-
dottieri, 'imposizione con laforza del
cultoneiloro confronti. I1divi odierni,
invece, hanno la necessita di stabilire
una sintonia con la cultura in cui si
trovano e devono riuscire a sedurre i
loro seguaci. Devono cioé saper co-
municare al meglio la loro persona-

lita e la loro identita».

1l divismo ¢ un fenomeno che si &

alimentato del mondo del cinema.

Lavvento della tv come ha modi-

ficato o affinato le qualita di un di-

vo?

«Con la televisione la figura del di-
vo sié indebolita rispetto a quello che
rappresentava nell’epoca del cinema.
Cid é avvenuto perché in televisione
il divo vuole presentarsi come una
persona normale. Il cinema aveva bi-
sogno di sfruttare il fascino dei divi
per portare le persone nelle sue sale,
mentre la televisione non deve farlo.
Attribuisce importanza a chiungue
appaia al suo interno e crea con gli
spettatori un rapporto di abitudine e
confidenza. Tale rapporto é stato so-

attivamente. Inoltre, possono avere
una propria audience e tentare di cu-
rarla con successo».

Proprio come i divi, hanno I'obiettivo

di raggiungere una propria fama?

«Certo. In questo caso é stata spesso
denominata “micro-celebrita”, cioe
una fama che viene condivisa da un
gruppo ristretto di individui attra-

verso gli strumenti di comunicazione
disponibili nel web. Perché apparen-
temente i social sono uno strumento
democratico nel rapporto tra il divoe
i fan, pero le ricerche ci dicono oggi
che il divo, dietro un’apparente re-
lazione democratica con i fan, riesce
comungue a mantenere il suo ruolo
superiore».

Siamo una societa che pullula di divi

ma senza maestri?

«BEffettivamente, se tutti cercano di
trasformarsi in divi, non ci sono pin
dei maestri in grado di presentarsi
come dei modelli di riferimento a cui
guardare. Laresponsabilitadicioéin
gran parte da attribuire alla televi-
sione prima e al web poi, che hanno
consentito al modello divistico di

estendersi progressivamente all’inte-
ra societa, entrando in ambiti comela
musica, lo sport, la moda, Parte, la
politica, ecc. Se il divo della televi-
sione si presenta come una persona
normale, tutti possono percio aspi-
rare a diventare dei divi».

Quali settori della societa hauno

tratto vantaggio dal divisme? La po-

litica per esempio?

«Anche nella politica il modello di-
vistico é diventato oggi estremamen-
te importante. Va considerata infatti
la situazione di crisi in cui il sistema
politico e i partiti sono entrati da di-
versi decenni in tutte le democrazie
occidentali. I singoli leader politici,
invece, hanno visto crescere in mi-
sura notevole la loro importanza. Al
punto che i partiti, avendo perso quel-
labase territoriale e sociale sulla qua-
le tradizionalmente si reggevano, de-
vono oggi agerapparsi a loro e al loro
consenso. Il quale si pud raggiungere,
evidentemente, soltanto attraverso
un abile impiego delle possibilita co-
municative offerte dai media e attra-
verso una strategia che attribuisca al
leader politico una visibilita e un ruo-
lo prestigioson.

DIVIIN OGNI ERA

A simistra, in alto, David Bowie
mentre sotto ¢’ una delle
celpbr foto di Rodolfo
Valenting. Oui sotto, Vanni
Codeluppi, autore del saggio «)
Divismon edito da Carocei

Nel saggio, edito da
Caroecl, viene esaminato

il culto della personalita

che invade la Tv e la rete
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