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L'ltalia, Paese fondato sulle
(che hanno reso grandi le imprese

' Daltrenoal contatore, un libro e una mostra raccontano la forza del design

1 treno con il profilo filan-
te, una poltroncina da tra-
smissione tv, la macchina
per l'espresso che sembra
© un‘architettura, il contato-
re bianco. Oggetti noti come se
appartenessero da sempre al
nostro quotidiano eppure ca-
paci di stimolare un immagi-
nario. La sintesi sta in quella
bottiglietta a tronco di cono ro-
vesciato, nata nel 1932 dalla

matita di Fortunato Depero per

il Camparisoda, che fonde I'ar-
te in un prodotto per il consu-
mo veloce come un aperitivo
monodose. La forma che age-
vola il gesto, nessuna etichetta
a distogliere l'attenzione dal
contenitore (e dal suo conte-
nuto) ma solo il marchio a ri-
lievo nel vetro smerigliato. Ri-
sultato, un prodotto «totale».
«Si tratta di icone, nate dalla
visione di imprenditori illumi-
nati che in un certo momento
storico hanno visto in un ap-
porto creativo un contributo
importante per definire attra-
verso un oggetto la propria
identita», spiega Francesca
Molteni, autrice del volume
«Icone d'impresa» e curatrice
della mostra itinerante «50+! 1l
grande gioco dell'industria»
ideata sulla scorta di questa ri-
cerca. Oltre 50 pezzi icona, dal-
la Vespa al calcolatore Pro-

gramma 101 di Olivetti firmato
da Mario Bellini, dalla scatola
color carta da zucchero della
pasta Barilla al pneumatico
Cinturato Pirelli: emblemi di
un certo periodo, di un pro-
gresso tecnologico, di uno stile
di vita. «E una creativita tra-
sversale a vari settori, scaturita
da designer e artisti ma anche
da persone non note, sempli-
cemente parte della “squadra”
,aziendale», precisa Molteni. Il
_risultato sono oggetti diventa-
ti (a volte inaspettatamente)

| universali.

(¢ di pile: nel concetto di
icona ¢ insita la presenza di
una funzionalita vera, in gra-
do di rispondere a un biso-
gno reale, ma anche la ca-
_pacita di essere un dirom-
pente strumento di comu-
nicazione. «Lo
testimoniano gli archivi e i
musei delle aziende, che rac-
contano come da un’idea si ar-
riva alla sua realizzazione, il
processo di trasformazione da

t

é cui la materia diventa prodot-

to. E lo fanno diventare
un’esperienza per il visitato-
re», spiega Giancarlo Gonizzi,
vicepresidente di Museimpre-
sa ('associazione che raccoglie
66 musei d'impresa italiani dai
quali sono stati scelti i pezzi

icona raccontati nel volume).
«Chi visita il museo si identifi-
ca con quello che vede, e que-
sto crea un legame affettivo
con loggetto e con la marca»,
sottolinea.

Un veicolo fondamentale,
questo, anche per raccontare
lo stile di vita italiano, come te-
stimonia il successo della mo-
stra, richiesta anche da amba-
sciate e istituti di cultura italia-
ni all'estero, dall’Oman alla Ci-
na, dal Venezuela alla Turchia
(le tappe di marzo saranno
Dakar e Singapore, che segui-
ranno I'esposizione in febbraio
al Poltrona Frau Museum di
Tolentino). «La Vespa, per
esempio, nell'ltalia del dopo-
guerra é stato il primo mezzo
di locomozione di massa, ha
rappresentato la liberta di an-
dare per chi ancora non poteva
permettersi unauto. Il Sette-
bello invece fu il primo treno
veloce con il comfort degli in-
terni, progettati da Gio Ponti e
Giulio Minoletti che prevede-
vano gia il ristorante e persino
I'edicola», racconta Molteni.

La macchina da bar per
'espresso dei fratelli Castiglio-
ni che, nella forma di un’archi-
tettura, semplifico le funzioni
inserendole in un unico vano;
il contatore del gas dell'’Enel,
arrivato nelle nostre case negli

anni 60 con un design anoni-
mo e, nel 2001, rivisitato da Mi-
chele De Lucchi; la poltrona In-
tervista, pensata dai Vignelli
per un nuovo studio tv senza
«mezzibusti» quando furono
chiamati nel 1969 a ripensare

Una miniera d'oro sono
i musei delle aziende
che sanno unire le idee
alla loro realizzazione

Pimmagine coordinata del
Tg2: gesti quotidiani e cambia-
menti del costume sintetizzati
in un oggetto. Icone equivale
anche a prodotti di successo,
alcuni rimasti identici, altri
non pil realizzati, altri ancora
modificati in base all'evoluzio-
ne dei tempi: «Senza adeguarsi
al cambiamento, ma gover-
nandolo: é stata la capacita
delle imprese italiane», sinte-
tizza Gonizzi. Siano le liquiri-
zie Amarelline, evolute nella
percezione da pastiglie in cara-
melle. O il calcolatore tutto ita-
liano di Olivetti, precursore del
desktop, che sarebbe diventato
fonte di ispirazione addirittura
per Steve Jobs.

Silvia Nani
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