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& un appartamento del-
Vunité d'habitation di
Marsiglia che & rimasto
tal qual eraquandosico-
struj, su progetto di Le Corbusier. 50
metri quadrati, pareti in cartonges-
S0, una camera da letto piccola pic-
cola, i mobili su misura che non si
possono spostare di un millimetro.
Ne parla Alessandro Mendini nel pre-
sentare il libro Storie d’interni. Lar-
chitetturadello spazio domestico mo-
derno, a cura di Fulvio Irace (Caroc-
ci, pagine 336, euro 26,00), per dire
come il senso del design & di fornire
un modo per interpretare I'arte del-
I"abitare. Lo sipud intendere come si-
stema che offre protesi per relazio-
narsi con lo spazio e che sopperisce
ai bisogni confortando la persona. O

come un abito ches'indossa per sen-
tirsi a proprio agio. E segno di uno
status sociale, ma anzitutto espres-
sione di un modo di vivere. I proget-
tistilorappresentano come proposta
culturale in cui si incrociano conno-
tati artistici e capacita produttive, a
sua volta figlie del connubio tra tec-
nica, industria, artigianato. E gli u-
tenti lo accolgono o lo respingono,
secondo il gusto e le possibilita.

Lapproccio storico e tipologico del
volume consente di osservareil tema
da diversi punti di vista, non solo da

quello del designer: in questo si evi-
ta il ricorrente vizio dell’essere auto-
referenziale, come se i progetti non
fossero concepiti per chi li usa, ma
per chili disegna. Vi siraccontano die-
ci diverse concezioni dell’abitare, die-
ci “paesaggi casalinghi”. L'idea razio-
nalista si ritrova nella “casa traspa-
rente”, dove linee e piani sono intesi
ad accogliere la luce e a far circolare
l'aria; il concetto di “casa decorata”
invece assumeitonidel romanzo in-
timistico in cui ogni singolo elemen-
to & un momento attraverso cui si
snoda una narrazione: «come la pol-
trona Proust di Mendini, che trova i
suoiillustri predecessorinelle sedie e
nelle cassapanche dipinte dai pittori
preraffaelliti per 1a famosa Red Hou-
se di William Morris nel 1860». C’e la
“casaprefabbricata” che esprimeleg-
gerezza, quella “in mostra” di carat-
tere sperimentale, e quella “d’artista”
come un autoritratto intellettuale. In
ogni caso funzione di un modo di vi-
vere. Perché il design e arte che invi-
ta all’'uso, pili che a contemplare.

Eunvolume «conclusivo» dice Men-
dini, perché ora non ci sono pitl le ti-
pologie, ma un accavallarsi di generi
dove tutto pud avvenire e gli stili so-
no ormai un ricordo sbiadito. Cosi il
design si trova in una condizione
nuova, di crisi e rinascita. E di questa
condizione parla Chiara Alessinel vo-
lume Design senza designer (Laterza,
pagine 128, euro 13,00) che lo pre-
senta come un fenomeno magmati-

co. Operai, artigiani, commerciant,
agenti, imprenditori, insegnanti, gior-
nalisti, pr, curatori: tanti si affollano
sul terreno un tempo riservato a po-
chi specialisti. Mentre, almeno all’e-
stero, design, tecnologia e business
non sono piu percepiti come campi
separati, e si trovano designer all’'o-
peranelleimprese chesegnanolasto-
ria corrente del Web e altri come im-
prenditori d’alto bordo, soci in alcu-
ne delle imprese pil finanziate dal
capitale speculativo: e «il non design
fatto con i designer». Una contami-
nazione che ¢ la cifra dell'epoca at-
tuale, in cui il lavoro muta pelle e dal
campo della necessita simuove sem-
pre pitt verso gli orizzonti della crea-
tivita. E della comunicazione: i mag-
giori quotidiani anglosassoni riferi-
scono con continuita le vicende del
design e ininglese sono siti seguiti da
milionidi persone, sempre aggiornati
sulle produzioni correnti e sugli e-
venti che riguardano la gestione del-
le aziende. Molte delle quali italiane,
per quanto, paradosslmente, le noti-
zie relative a queste si trovino pitl fa-
cilmente sui media stranieri. E la so-
lita storia del nostro Paese, con le sue
grandi tradizioni artistiche, le cuisva-
riate traduzioni contemporanee non
sempre sono percepite per tali. For-
se perché la contaminazione quinon
€ ancora intesa come una virtil.
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