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dellacomunicazione,
unitamente allamessa
afuocodellinnovazione
tecnologica che

ha favorite la diffusione

Ll AAL 15 linteressante deintovimedia. AM.

sullo sviluppo
dellindustriaculturale in
Italiaé proposta
dall'editore Carroccinel
volume Il Medioevo
italiano. Industria
culturale, Tv e tecnologie
tra XX e XXIsecolo,acura
di Mario Morcellini,
_ristampa 2013,432
pagine, 31,50 euro.
Laricercatracciail quadro
diquanto & avvenutoin
soli cinquant’anni
unitamente alla
trasformazione diun
paese socialmente
arretrato, debole dal
puntodivistadegli
apparatiindustrialie con
unbasso livello di
scolarizzazione e dal quale
&nataun'italia
discretamente moderna,
apertaallamultimedialita
e grientataallinnovazione
culturale.I molteplici
contributiraccoltida
Morcellini propongono
lineeinterpretative e
chiavi di letturaper
seguire un percorso di
sviluppo che ha coinvolto
lapolitica e le istituzioni,
ma soprattutto le agenzie
disocializzazione ei
soggettisocialiinun
incessante mutamento
socioculturale, sino
all'affermazione della
sotietadella
comunicazione. Edecco
conmetafora forts, cid
che Morcellintha
chiamato «medioevo
italiano»,

LAPROGRESSIVA
evoluzione dell’'esperienza
comunicativa, lesplosione
diunboomcutturalee
mediale, lamoltiplicaziona

- deglistilidivita, delle
relazioni e dei linguaggi,
sono i temi che
s'intrecciano in questa
edizione radicalmente
aggiomatarispetto
alla prima pubblicazione

* del saggio. Ovviamente,
diparticolare interesse
ampioriferimento
allindustria culturale, alla
tvealle nuove frontiere
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