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pandemica dovesse migliorare con l'arrivo dell'estate, il
mercante d'arte e segretario generale Fabrizio Moretti non
vuole rischiare perché «La Biennale dev'essere una festa
— spiega — e non potra mai svolgersi a distanza. Per
questo era giusto rimandare come é giusto, inun anno di
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1l segretario generale Moretti: non é possibile assicurare condizioni di sicurezza
La Biennale dell’Antiquariato di Firenze rinviata al settembre del 2022

La Biennale Internazionale dell'Antiquariato di Firenze slitta
diun anno: I'edizione 32 é stata riprogrammata dal 24
settembre al 2 ottobre del 2022. Anche se la crisi

flessione e di difficolta come questo, fare un passo indietro
rispetto a un'iniziativa che altrimenti avrebbe rischiato di

essere troppo spumeggiante». Lo scorso febbraio era stato

annunciato che la manifestazione si sarebbe tenuta solo se
le condizioni sanitarie lo avessero consentito, anche perché
Palazzo Corsini, per la sua conformazione, mal si adatta a
gestire il necessario distanziamento fisico.

Libri Nel saggio di Fulvio Conti sul «Sommo italiano» tutte le declinazioni che ha avuto il suo mito dal 700
aoggl fino a diventare simbolo della cultura di massa tra fumetti, videogiochi e pubblicita. Ecco un estratto

Dante, irresistibilmente pop
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n aspetto essenziale
l della modernita di

Dante consiste nella
«diffusione ampia e bidimen-
sionale — colta e popolare —
delle sue opere, specchio ed
effetto insieme di una inter-
connessione fra realta cultu-
rali e sociali distanti geografi-
camente e storicamente».
Emblematico ¢ il caso delle ri-
scritture fumettistiche della
Commedia, delle quali un pri-
mo e insuperato esempio €
offerto da L’Inferno di Topoli-
no, che inauguro la serie ita-
liana delle «Grandi Parodie
Disney». Pubblicato sui nu-
meri di Topolino dall'ottobre
1949 al marzo 1950, il fumetto
coniugava poesia e immagine
in quanto le vignette erano
corredate da ben 958 versi
composti in terzine dante-
sche formate da endecasillabi
a rima incatenata, il medesi-
mo metro usato da Dante nel
poema originale.

La storia, sceneggiata e ver-
sificata da Guido Martina e
disegnata da Angelo Bioletto,
utilizzava lo stesso stratagem-
ma narrativo di alcuni film
danteschi con i due perso-
naggi principali, Topolino-
Dante e Pippo-Virgilio, che
mentre leggevano la Comme-
dia si ritrovavano catapultati
agli inferi. Da i iniziava il lun-
go viaggio per cercare di tor-
nare al mondo dei viventi che
li portava a percorrere tutti i
gironi dell'inferno, dove in-
contravano altre figure del
mondo Disney in un continuo
gioco di anacronismi che gli
autori utilizzavano come arti-
ficio retorico per attualizzare
la storia e riempirla di diver-
tenti riferimenti alla societa
italiana dell'epoca.

Restando in Italia, una del-
le pili riuscite trasposizioni a
fumetti della Commedia ¢
quella realizzata da Marcello
Toninelli, che si cimento con
Dante fin dal 1969, quando,
appena diciannovenne, co-
mincio a disegnarlo per la ri-
vista Off-Side per poi conti-
nuare a proporlo nel 1972 su
Undercomics, nel 1985 su Fox
Trot ¢ nel 1989 su Fumo di
China. La svolta avvenne nel
1994, quando don Tommaso
Mastrandrea, decise di ospi-
tare Toninelli sulle pagine del
settimanale cattolico per ra-
gazzi Il Giornalino, da lui di-
retto. Nel volgere di quattro
anni, dal 1994 al 1998, nelle
pagine del periodico apparve-
10 tutte e tre le cantiche, che
nel 2015 l'autore ha poi rac-
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colto in un volume unico per
la casa editrice Shockdom in-
sieme a una sua Vita di Dante
a fumetti.

Uscendo dai confini italiani
non si puo fara meno di men-
zionare, non foss'altro per il
successo mondiale che han-
no avuto, i fumetti manga di
ispirazione dantesca e la ver-
sione manga della Divina
Commedia realizzati da Go
Nagai, pseudonimo del famo-
so mangaka giapponese Kiyo-
shi Nagai, considerato «uno
degli autori che pil a lungo e
piu a fondo hanno inciso nel-
I'immaginario popolare, occi-
dentale e orientale». A lui si
devono le popolarissime serie
di Super Robot (Robot Gol-
drake, Jeeg Robot, ecc.) che
verso la fine degli anni settan-
ta invasero i mercati europeo
e nordamericano, dove anco-
ra oggi riscuotono un enorme
successo, non limitato al solo
pubblico giovanile. L'interes-
se per Dante, autore assai

In «Mao Dante» di Go Nagai,
a cui si devono le popolarissime serie
di Super Robot, il Poeta é raffigurato
come un demone in lotta

contro la divinita maligna

e con le sembianze di un adolescent
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amato e ben tradotto in Giap-
pone almeno dall'inizio del
Novecento, si manifesto in
Nagai fin dal 1971, quando
dette alle stampe Mao Dante,
un manga che riprendeva
molti motivi visivi delle illu-
strazioni di Gustave Doré. Ro-
vesciando lo sguardo pro-
spettico della Commedia,
Dante veniva raffigurato co-
me un demone in lotta contro
la divinita maligna e assume-
va le sembianze di un adole-
scente, Ryo Utsugi, eroe posi-
tivo che avrebbe poi ispirato
Devilman, uno dei personag-
¢i pit popolari di Nagai. Una
ventina d'anni dopo Nagai
riusci a realizzare la trasposi-
zione completa della Comme-
dia nella trilogia Dante
Shinkyoku, un'opera apparsa
nel 1994 nella quale il debito
nei confronti di Doré diventa-
va esplicito.

Per quanto riguarda il con-
testo italiano, occorre men-
zionare due esempi di quel
fortunatissimo filone di fu-
metti giornalistici di satira
politica, i cosiddetti «politi-
comics», che hanno attinto a
piene mani all'inesauribile
repertorio offerto dalla Com-
media dantesca. Mi riferisco
all'opera messa in versi da Ro-
berto Piumini e illustrata da
Francesco Tullio Altan, 1'in-
ventore di Cipputi ¢ della
Pimpa, e a quella composta
‘essa in forma poetica dal

giornalista e politico Tomma-
so Cerno con lausilio dei di-
segni di Marco Dambrosio, in
arte Makkox. Riscritture at-
tualizzate, popolate di riferi-
menti a personaggi viventi, in
prevalenza politici, ma anche
a figure della cultura, dello
spettacolo ¢ dello sport. L'In-
ferno di Cerno, per dire, viene
collocato sotto Montecitorio e
vi trovano posto «nostalgici
del fascismo, golosi di beni
pubblici, arringatori di folle,
lussuriosi a caccia di fama, te-
levisione e potere. E tanti altri
con lorox». E ad accompagna-
re lautore nel viaggio agli in-
feri & un Virgilio incarnato da
Giulio Andreotti.

Negli Stati Uniti ha cono-
sciuto particolare fortuna il
genere graphic novel e sono
numerose le riscritture, spes-
so piene di umorismo e in-
ventiva, della Commedia dan-
tesca. A offrire la maggiore
fonte d'ispirazione é stato na-
turalmente I'Inferno, come
dimostra la pill interessante
di queste trasposizioni, la
Dante’s Divine Comedy di
Seymour Chwast, uno dei pa-
dri del graphic design inter-
nazionale, che ebbe nel Push
Pin Studio da lui fondato nel
1954 insieme a Milton Glaser
ed Edward Sorel una delle
principali fucine di tutte le
nuove e varie forme di comu-
nicazione per immagini. Si-
gnificativo ¢ inoltre I'investi-

mento che ha fatto I'industria
dei videogiochi, il pilt noto
dei quali ¢ Dante’s Inferno,
prodotto nel 2010 da Visceral
Games e distribuito da
Electronic Arts per le pit dif-
fuse piattaforme (Playstation,
XBox). Qui il giocatore Dante
viene trasformato in un tem-
plare superequipaggiato, re-
duce dalla terza Crociata, che
cerca di salvare 'anima del-
l'amata Beatrice dalle insidie
di Lucifero. Citazioni pill o
meno dirette a Dante e alla
Commedia si troverebbero
poi in popolarissime serie te-
levisive
americane,
come Sex
and the ci-
ty e Mad
men.

Era ine-
vitabile che
delle gran-
di poten-
zialita del
logo «Dan-
te» si ac-
corgesse
anche la
pubblicita.
Autentico
antesigna-
no, da que-
sto punto
di vista, fu
T'olio «Dan-
te», com-
mercializ-
zato fin dal
1898 come
olio da
esportare
negli Stati
Uniti, in
Argentina
e in Australia per gli emigrati
italiani, capace di richiamare
col suo solo nome la patria
lontana. Nel 1959 l'olio «Dan-
tex» fece il suo esordio nella
trasmissione televisiva Caro-
sello, dove fu reclamizzato
dapprima da Peppino De Fi-
lippo nei panni del «cuoco
sopraffino» e poi da Paolo Pa-
nelli e Bice Valori. Richiami
pilt 0 meno espliciti a Dante si
ebbero poi in quegli anni in
una pubblicita Barilla del
1958 con Giorgio Albertazzi e
in una della macchina per cu-
cire Singer, andata in onda fra
il 1963 ¢ il 1965, basata sulla
storia di Paolo e Francesca.
Facendo ancora un passo in-
dietro, non si puo non ricor-
dare la bellissima affiche rea-
lizzata nel 1912 dal pittore Te-
odoro Wolf Ferrari per recla-
mizzare le macchine per
scrivere Olivetti. In tempi pilt
vicini ai nostri Dante ¢ stato
poi protagonista degli spot
pubblicitari del caffé Lavazza
e, in modo decisamente me-
no rispettoso ¢ piu dissacran-
te, di quelli delle pantofole De
Fonseca e della carta igienica
Foxy Mega. In quest’ultimo
spot egli veniva rappresentato
mentre aveva appena finito di
scrivere la Commedia su un
rotolo di carta igienica, con
evidente allusione all'eccezio-
nale lunghezza del rotolo
stesso.
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