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Manifesti e propaganda politica
QQui tutta la storiarepubblicana

nItalia,undecretodel 10
marzo 1946 estese alle
donne il diritto di voto.
Significativamente, un
manifestocommissionatoin
quel periodo dal Partito co-
munista al pittore Luigi Ve-
ronesiperlacampagnadelle
elezioniamministrative mo-
strava in un fotomontaggio
un’operaia al lavoro e una

contadina, rappresentate come
membriattividellasocietaedel
sistema produttivo («Donne ita-
liane - recitava la scritta -: solo
unmunicipio guidatodailavora-
tori puo soddisfare le vostre
aspirazioni»). Richiamavaespli-
citamente il tema sacro della
Madonna con il Bambino e gli
angeli, invece, un manifesto rea-
lizzato da Marcello Dudovich nel

1948, in vistadelle politiche del
18-19 aprile: «Per 'avvenire dei
vostrifigli - siesortava nel testo,
anche in questo caso orientato
sullelettorato femminile -, vota-
te perla Democrazia Cristianas.
Nelvolumeillustrato «I manife-
sti politici. Storie e immagini
dell'Ttalia repubblicana» (Ca-
rocei, pp. 264, 24 euro) Edoardo
Novelli haraccolto e commenta-

to oltre cento esempi, dal 1945
aoggi: «Assieme al comizio - egli
spiega -, il manifesto é stato il
principale strumento della co-
municazioneedella propaganda
politica della seconda meta del
Novecento, documentonon solo
dellavitapolitico-istituzionale
del Paese ma anche testimonian-
za sociale e culturale». Il refe-
rendum istituzionale che porto
allanascitadella Repubblica,lo
scontrofracomunismoe antico-
munismo,ilboom economico,la
contestazione del Sessantotto,
gli «annidipiombo», 'assassinio
di Aldo Moroelamortedi Enrico
Berlinguer, la crisi del sistema
deipartiti, il fenomenodell’im-
migrazione, lanascita del Movi-

mento 5 Stelle: imanifestiripro-
dotti nel libro testimoniano di
questi passaggistorici,come an-
che, alivellovisivo,di movimenti
artistici che hanno influenzato
lacomunicazione politicain Ita-
lia, «dal futurismo al costruttivi-
smo -scrive Novelli-,dal Liberty
al Bauhaus, e poi il supremati-
smo, il realismo, il neoplastici-
smo». Alatodeldiscorso princi-
pale, siriportano casicuriosi, co-
me quelli dei «manifesti tarocca-
ti» (peresempio, con unfamoso
slogan di Forza Italia storpiato
in «Meno tasse per Titti» e «Me-
no tasse per Totti») o quello della
correzione dirottaattuatadaNi-
chi Vendola nel 2005, quando
eracandidato peril centrosini-

stra alla carica di presidente
della Regione Puglia: dopo
unacampagnaironicae mol-
toprovocatoria, in cuisi con-
ferivaunaconnotazione po-
sitivaaidifetti attribuitiallo
stesso Vendoladagliavversa-
ri («pericoloso», «diverso»,
«sovversivo», «estremista»
erano gli aggettiviche accom-
pagnavanounasuaimmagine
simile aunafoto segnaletica),
apochesettimane dal votosi
eraproceduto auna«norma-
lizzazione», conil candidato
che ora appariva sorridente
accantoallamadre, aconfer-
madellimportanzadaluiat-
tribuita agli affetti familiari.
G.B.
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