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Foglio

Tra velo, nudita, soap opera e facebook

di Elisabetta Grande

LE DONNE . . . - .
ia 1 vecchi che i nuovi media,
NEIMEDIA ARABI Sossia la televisione e il cinema
TRA ASPETTATIVE TRADITE da un lato e le vignette, i graffiti,
E NUOVE OPPORTUNITA i blog e Facebook dall’altra, ven-
a cura di Renata Repicelli gono analizzati, c¢i avvisa Pepicelli
pp. 128, €14, nella sua introduzione, tenendo

Carocct, Roma 2014
1lavoro collettaneo curato dalla
prolifica studiosa delle questio-
ni di genere nel mondo arabo,
Renata Pepicelli, nel dare conto
della condizione femminile in
Tunisia, Marocco ed Egitto nel
periodo a cavallo delle rivoluzio-
ni di primavera, mira ancora una
volta (secondo un suo stile conso-
lidato) a una descrizione dell’al-
tra che sia il pitt possibile scevra
da stereotipi e pregiudizi orienta-
listi. A questo scopo nel libro le
domande: chi & la don-
na araba oggi, quali le
sue aspirazioni identi-
tarie e la sua percezio-
ne di sé, nell’incontro
fra modelli islamici e
modelli laici, di stato
e di mercato, occiden-
tali e non, cercano ri-
sposta (attraverso una
lente di osservazione
partecipe) nell’imma-
gine femminile ~che
scaturisce dall’interno,
ossia dai media locali. Mentre il
sistema mediatico occidentale,
affetto da un’ottica etnocentrica e
banalizzante “rimasta sostanzial-
mente ancorata alla verifica o alla
smentita del luogo comune” del-
la donna araba passiva confinata
alla sfera privata, registra con sor-
presa il protagonismo femminile
nelle rivolte di piazza Tahrir o
nelle sollevazioni contro Ben Ali
(dimenticando il ruolo centrale
svolto dalle donne in oltre un se-
colo di battaglie), I'universo dei
media arabi, al contrario, veicola
una pluralita di modelli femmi-
nili, spesso assai diversi fra loro,
la cui analisi costituisce 'oggetto
di osservazione privilegiato dalle
autrici dei saggi presenti nel testo

presenti quattro coppie dicoto-
miche ritenute centrali: rappre-
sentazione/autorappresentazione,
empowerment/disempowerment,
potere/contropotere, esclusione/
partecipazione. Leggendo il libro
le dicotomie, tuttavia, ben pre-
sto si stemperano e tosto divie-
ne chiaro come sia difficile, per
esempio, distinguere fra come ci
si rappresenta e come ti rappre-
sentano gli altri, ossia fra rappre-
sentazione di sé e interiorizzazio-
ne di modelli esterni, siano essi
laici e individualistici oppure re-
ligiosi e relazionali. Salvo credere
che 'autorappresentazione come
donne autonome, indipendenti e
titolari di diritti non sia mai con-
dizionata da un contesto socio-
culturale esterno, mentre invece
lo sia sempre la rappresentazione
di sé come parte di una comunita
familiare, verso i cui membri ci si
riconosca come portatrici di do-
veri. Allo stesso modo cio che da
potere alle donne o glielo toglie
(procreare e dedicarsi alla cura
dei propri figli e della famiglia
oppure essere protagonista nel
mercato del lavoro, ma magari
rinunciare per questo alla mater-
nit3; far parte di un gruppo fami-
liare femminile allargato oppure
essere single; portate il velo in se-
gno di modestia, ma anche di for-
za morale, o al contrario avere il
capo scoperto, magari tinto, ecc.)
ha poco di ontologico e molto di
costruito. L'individuazione, d’al-
tronde, del punto di vista mzain-
stream, rispetto a quello critico,
dipende ovviamente da quale di-
scorso si considera egemone.

Chi & dunque la donna araba,
nella sua rappresentazione o au-
torappresentazione,  attraverso
i media tunisini, marocchini ed
egiziani a cavallo del-

le primavere rivolu-

zionarie? E la donna

che, come la tunisina

Amina (raccontata da

Cecilia Della Negra)

pubblica su Facebook

la propria fotografia

a seno nudo, con una

scritta sulla pelle “il

mio corpo mi appar-

tiene, non & lonore

di nessuno” oppure

quella che, in risposta,

afferma di essere musulmana e di
non aver alcun bisogno di essere
liberata? E la donna delle soap
opera (musalsalat) tunisine, si-
riane o turche (analizzate a fon-
do da Pepicelli), che coniuga la
fedelta matrimoniale, la cura dei
figli e della casa — all’interno di
un matrimonio monogamico e
paritario — con la realizzazione
professionale, in una cornice
laica e consumista, oppure la
giovane moglie di uno dei cava-
lieri assoldati da Mubarak nella
battaglia dei cammelli, che in un
film di Yousri Nasrallah (su cui
si sofferma Carolina Popolani)
esprime solidarieta e riconoscen-
za a un’altra donna, dai costumi
occidentali e quindi “straniera”,
offrendole di sposare il proprio
marito? Sono le attrici e le don-
ne di spettacolo, che di fronte al
divieto di Mubarak di portare il
velo, abbandonano il grande e
il piccolo schermo per ritornare
velate sulla scena in tv o produ-
zioni private oppure sono le don-
ne che si scandalizzano di fronte
all'apparizione della prima con-
duttrice di telegiornale velata del
dopo Mubarak?

E ancora, esprimono un mag-
gior empowerment la vignettista
egiziana Doaa el-Adl (su cui scri-
ve Azzurra Meringolo), che de-
nuncia attraverso le sue opere le
spose minorenni e la circoncisio-
ne femminile oppure le telepre-
dicatrici musulmane (di cui da
conto Sara Borrillo) che, sui ca-
nali satellitari egiziani o attraver-
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so il canale di stato Assadissa in
Marocco, conducono program-
mi femminili religiosi nel segno
della pietas islamica e che, pur
non promuovendo l'uguaglianza
di genere, dimostrano un’autore-
volezza nell’attivita dell’elabora-
zione del sapere islamico ufficiale
che nulla ha da invidiare agli uo-
mini che, soli, precedentemente
ne avevano I’appannaggio?

“Cio che appare a due anni dal-
lo scoppio delle rivolte & quindi
una pluralitad di modelli e di mes-
saggi veicolati dalle televisioni
e dagli altri media arabi”, sinte-
tizza nell’introduzione Pepicelli.
Rappresentato o autorappresen-
tato, il corpo della donna &, pero,
sempre portatore di messaggi
che la trascendono e che ne fan-
no il simbolo della modernita o
del conservatorismo, della civilta
o della barbarie, del modello di
societa da sostenere o da com-
battere, in un pitt ampio quadro
di geopolitica del potere (come
testimoniato, per esempio, dalla

strumentalizzazione del discor-
so sulla liberazione delle donne
afghane da parte di Cherie Blair
o Laura Bush a giustificazione
dell'intervento armato inglese
e americano in quel paese nel
2001). La costruzione mediatica
della soggettivita femminile, che
passi attraverso il femminismo di
stato, il femminismo di mercato,
I'insegnamento delle telepredi-
catrici religiose o il corpo nudo
della blogger Aliaa el-Mahdy, ha
certamente il suo potente impat-
to politico e sociale. Una forte
parte della nostra soggettivita di
genere, tuttavia, si costruisce dal
basso, nelle pratiche della quoti-
dianita ancorate alla vita di rela-
zione, non virtuale, bensi reale.
In tal senso 'immagine mediatica
della donna non pud che essere
una rappresentazione parziale,
oltre che spesso distorta, della
realta femminile. E questo cio
che, in un doppio gioco di spec-
chi, sembra dirci, insieme ad al-
tri murales apparsi per le vie del

Cairo (e penso alla donna che in-
dossando il velo, pantaloni attil-
lati e tacchi a spillo colpisce i suoi
avversari con una bomboletta
per dipingere stencil), il graffito
riprodotto sulla copertina del bel
libro curato da Pepicelli: nello
schermo di una televisione appa-
re il volto di un presentatore che
ha le sembianze di Pinocchio;
al fianco dello schermo vi & un
uomo con la barba, la mimetica e
un fucile puntato su una ragazza,
che a sua volta gli punta contro
una telecamera. Loppressore
della donna & colui che ne co-
struisce sttumentalmente I'iden-
tita attraverso i mezzi di comu-
nicazione di massa, il suo modo
di difendersi & quello di puntare
la macchina mediatica su di lui,
cosi da riportare nell’ombra la
sua soggettivita violata. B

elisabetta.grande@unipmn.it

E. Grande insegna sistemi giuridici comparati
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