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Mercati come nuove frontiere

di democrazia

di Cristina Bianchetti

Brigida Proto

ALMERCATO CON AIDA
UNA DONNA SENEGALESE IN
SiciLia
pp. 231, €26,

Carocei, Roma 2018

Assistiamo in questianni a una
spinta irruente per ridurre i
tempi della ricerca e uniformar-
ne i caratteri. Molte e discuribili
le ragioni: produttivismo a van-
taggio di valutazioni e carriere
accademiche; canali e forme della
disseminazione delle conoscenze;
trasformazione dei temi e delle
tradizioni di ricerca. Quella di
Brigida Proto ¢ decisa-
mente controcorrente.
Una ricerca lunga che
ha richiesto tempi len-
ti di esplorazione sul
campo,  costruzione
delle propric doman-
de, sperimentazione di
forme di restituzione
in un racconto sempli-
ce, scorrevole, ma me-
ticoloso fin nei minuti
particolari. ~ Scandito
in venti episodi che si
immaginano prendere corpo da
appunti accumulati giorno per
giorno, depositati in modo da
alternare descrizioni ¢ dialoghi
serrati. Riporta le voci, le lingue,
il dialetro. E relega nelle nore i
contenuti accademici. Una ri-
cerca etnograﬁca che si ispira ai
modelli della Scuola di Chicago,
perlomeno ad alcuni caposaldi
di quella tradizione che lautrice
richiama: lo studio di caso, l'ap-
proccio ecologico, la citta intesa
come grande laboratorio socia-
le. E ha una doppia aspirazione
dichiarata in apertura: valicare i
confini del mondo accademico ¢
ribadire un’idea di ricerca come
“diritto umano di chi fa espe-
rienza quotidiana dei problemi
sociali” Non come lavoro, ex-
pertise. Non come strumento di
conoscenza, ma come diritto. Sia-
mo decisamente allopposto del-
le tendenze professionalizzand,
delle applicazioni di metodologic
buone per turti gli usi, come si in-
segna troppo frequentemente nei
corsi di dottoraro di studi urbani.
Un buon motivo per avvicinarsi
al libro.

Al centro il rapporto tra donne
straniere, mercato e citta. La ri-
cerca si ¢ sviluppata a partire dal
2012, a partire da una domanda:
perché non si vedono donne se-
negalesi a Catania? Per dare una
risposta a questo interrogativo ¢
dopo alcuni tentativi di incrocia-
re una buona pista, Brigida Proto
incontra ¢ affianca una straor-
dinaria figura femminile, Aida,
donna senegalese in Sicilia dove
ogni anno, dalla primavera all'au-
tunno, vende bigiotteria ai mer-
cati sertimanali di numerosi pic-
coli centri urbani. Vive a Catania,
ma viaggia per lavoro: nei mercati
urbani ¢ nelle fiere di Vittoria,
Gela, Enna, Siracusa, Portopalo,
raggiungendo, a fine stagione, la

festa della Madonna di Reggio
Calabria, districandosi tra tariffe
d'occupazione del suolo pubbli-
co, diritto di esercitare Iactivica di
commerciante, contrasti di tuti i
tipi con amministratori, sindaca-
listi del settore, ambulanti. Aida &
un punto di riferimento non solo
per la comunita senegalese. Pro-
muove diversi tentativi per cam-
biare le relazioni con la societa di
accoglienza che in generale non
vanno a buon fine, ma mostrano
una caparbia volonta di innovare
le politiche che dovrebbero oc-
cuparsi di quel termine che Aida
detesta: integrazione. Tenta, ad
esempio, di costruire associazioni
tra commercianti ambulanti, o un
patronato multietnico;
propone allAmbascia-
ta a Roma listituzione
di un “console itine-
rante” per affrontare
in modo tempestivo e
trasparente la gestione
del rinnovo dei pas-
saporti. Iniziative che
mostrano benﬁ 13 Cap‘a\'
citd organizzativa e le
abilita acquisite nella
citta di origine, Dakar,
dove Aida era impiegata presso il
ministero degli interni, assisten-
do la polizia nell'area passaporti,
carte didentitd e permessi di sog-
giorno. Da [i, al commercio am-
bulante in Iralia, una delle poche
traicttorie di lavoro aperte. Le al-
tre (lavori domestici, assistenza)
offrono minore liberta individua-
le ¢ il settore ¢ decisamente in cre-
scita anche negli anni della crisi:
15 mila ambulanti censiti in Sici-
lia nel 2002; 19 mila nel 2009, 21
mila nel 2013.

Aida diventa, a fianco dell'au-
trice, ricercatrice essa stessa in
questa ricerca. E Brigida la segue
per un'intera stagione: mangia e
dorme nelle aree mercatali quan-
do non si puo tornare a Cartania,
lafhanca nelle vendite e nella
predisposizione del loro banchet-
to di bigiotteria, la segue nei non
semplici acquisti di merce all’in-
grosso, lungo canali gestiti con
poca trasparenza. Condivide lo
sconcerto per la finta familiarith
che a volte ostentano gli italiani
con gli stranieri. Dapprima le due
donne’ dissimulano le ragioni di
questa anomala presenza: Aida
con ironia presenta Brigida come
una sua aiutante. Poi dichiara,
con la forza di sempre, I'inten-
to: “scrivere in un libro quel che
(si) vede al mercato”. Disvelando
lobietrivo che cambia repenti-
namente il quadro. La ricerca
adotta un approccio cooperativo
tra Brigida ¢ Aida. E il rapporto
osservatore-osservato che dell'in-
timita psicanalitica manticne lo
sforzo conoscitivo. Una ricerca
incarnata nei corpi ¢ nelle storie.
Di nuovo siamo all'opposto del-
le tendenze professionalizzan-
t: nude, replicabili, asettiche.
Ma nulla a che fare anche con la
nuova ortodossia degli approcci
partecipativi che ben poco svela-
no solitamente, al di la del luogo
comune. Questo modo di fare ri-

cerca va oltre i rituali della parte-
cipazione perché I'interazione tra
il ricercatore e le persone con cui
egli coopera incide sull'evoluzio-
ne della ricerca e sulla produzione
di nuovo sapere. 1l ruolo dell’e-
sperto non ¢ separato e anche il
racconto che emerge non ¢ a una
sola voce. La dimensione morale
e politica della ricerca ¢ sentita
con forza nel fare ed & trasmessa
nell’esito.

Tutto questo dice molto sul
mercato e sulla citta. Su Catania,
dove le donne senegalesi non si
vedono perché li abitano, ma non
lavorano e sulle altre piccole cirta
siciliane. In uno stile descrittivo
piano si stratificano diversi piani
di conoscenza. Sulla condizione
femminile. Sulle politiche e le at-
tivitd. Infine, sul mercato: luogo
straordinario di negoziazione di
identitd, merci, corpi, tempi del
lavoro, regolazioni burocratiche,
invenzioni per sfuggirvi o farvi
fronte. Luogo di creativita socia-
le. Di privilegi ¢ discriminazioni,
di status di lavoro diversi. A volte
luogo di sopraffazioni e corruzio-
ne. Altre volte condizione gene-
rativa di percorsi di autodetermi-
nazione individuale e collettiva.
Il mercato genera problemi quo-
tidiani di cui Brigida e Aida di-
svelano il carattere esperienziale,
morale e politico. Genera prati-
che abitative complesse che non
possono essere confinate nelle
dicotomie stanziale-tcmporaneo,
residente-migrante. Guardare dal
lato del mercato significa vedere
una diversa cittd e un mondo so-
ciale piti complicato, ecologie di
welfare fai-da-te che sono reti di
reciproco aiuto nell’esperienza
sempre drammatica della migra-
zione. Lo riassume bene lautri-
ce quando avverte il lettore che
“quanto ¢ restituito (nel libro)
non ¢ la biografia di Aida, né la
storia della comunitd senegale-
se in Sicilia. Offre invece uno
sguardo sui mercati come nuove
frontiere di democrazia in societa

urbane sempre pil1 in affanno”.
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