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Dalla fotogralia al web
In un mondo di volti
siamo tutti maschere

Riprendendo il filo di una riflessione cara a Barthes
lo studioso tedesco Hans Belting analizza la nostra societa
di facce. E I'anonimato il destino dell'immagine riprodotta

MARCO BELPOLITI

r l Yhomas Macho, filosofo
tedesco traipit acutie
influenti, per quanto

ancora poco noto in Italia, ha
scritto che viviamo in una
«societd facciale», la quale
produce volti senza sosta. A
ogni angolo di strada, su ogni
tabellone, la pubblicita c¢’in-
segue con volti, cosl che «sen-
za un volto, nulla osa pitinva-
dere lo spazio riservato alle
affissioni».

Che la nostra sia una socie-
ta fondata sulla faccia Hans
Belting lo dice sin dall'inizio
del suo ponderoso saggio
Facce. Storia del volto (ir. it di
C. Baldacci e P. Conte, Caroc-
ci, pp. 359, €), probabilmente
senza conoscere o ricordare
la celebre espressione berlu-
sconiana «metterci la fac-
ciay, ma basta accendere la
televisione e guardare un
qualsiasi programma, da X
Factor a Masterchef, per ren-
dersi conto che & cosl. Lo
spettacolo, la tv, la politica so-
no invase da facce. I volti so-
no stati commercializzati e
politicizzati, dice I'iconologo
tedesco. Siamo tutti dei volti
anonimi che consumiamo
volti, su cui la societa proiet-
ta la propria struttura di po-
tere, continua, cosi che «il
volto pubblico ha prodotto la
sua propria maschera».

(Bompiani), apparso vari an-
ni fa, e sempre attuale, la se-
miologa Patrizia Magli distin-
gue tra Viso, che deriva dal
latino visus, participio passa-
to di videre, «vedere», e Fac-
cia, sempre dal latino: facies,
«aspettoy, «forma», sebbene
di etimologia pili incerta. Il
viso non & una semplice parte
del corpo, ma, per dirla con il

Don Abbondio, scrive Manzo-
ni, spiega al suo interlocutore,
che appena vide quelle facce,
ovvero i volti dei bravi, penso
bene di scappare. Belting pre-
cisa che il passaggio a Internet
ha fatto si che il volto pubblico,
nonché celebre, non & pili
espressione di una determina-
ta classe sociale, dal momento
che la celebrita & data solo dei
media. Quando Andy Warhol

filosofo Emmanuel Lévinas, & comincid a ritrarre i volti cele-
nel viso che si compie la pre- bri della sua epoca, dopo Mari-
senza che trascende ogni rap- lyn e Mao, realizzo ritratti per i
presentazione che se ne pud fa- suoi ricchi collezionisti, all'epo-
re. Faccia & una forma dotata cale persone piii cool e note del
di una certa superficie, & un li- mondo occidentale.

mite, come suggerisce il signi-  Qggi, nell’era globale il volto
ficato geometrico del termine. ¢ stato svincolato dalle fisiono-
Tuttavia il viso ¢ anche faccia, mie nazionali o locali, dai con-
superficie delimitata e carica testi economici e, scrive Bel-
di senso, su cui agisce lo sguar- ting, siamo sommersi da ma-

do di chi osserva.

La faccia come limite

Magli sostiene che la faccia & il
risultato d’una costante messa
a fuoco e di ritaglio di questa
superficie da parte di un osser-
vatore. Sarebbe la parte che
sta per il tutto. Volto, vulnus,
poi, & il termine latino piti anti-
co per indicare il viso. Magli af-
ferma che il nesso tra faccia e
socialita & molto forte, testimo-
niato da quelle espressioni co-
me «salvare» o «perdere» la
faccia. Oggi, che il contatto
«faccia a faccia» si é trasferito
su Internet, Facebook & uno dei
termini piii citati, i mass media
sottraggono al volto la sua pre-

Inomi e le forme . senza corporea, modificando
1l saggio di Belting cerca di yn3 gelle fondamentali abitu-

stabilire cosg © V‘ilto € l?gsa dini della nostra percezione
Imvece maschera. I un Udro ¢he comporta di necessita ri-

dedicato al medes1m(3 argo- conoscere i volti. Non a caso
mento, Il volto e lanima

schere facciali. Warhol l'aveva
intuito lavorando sul ritratto
del leader della Cina popolare,

tuttavia il processo é andato
molto in la. La proliferazione
dei volti & leffetto delle tecni-
che moderne di riproduzione
del ritratto, ribadisce Macho.

Il selfie

11 selfie & un perfetto esempio
della democratizzazione di
questa attivitd ritrattistica,
iniziata con lirruzione della
macchina fotografica, che giu-
stamente John Berger defini-
sce una scatola per trasporta-
re «apparenze». Siamo tutti
immersi in questo universo
delle apparenze. Alla lettera:
in cid che appare. Non sara che
quello che oggi vediamo non
sono pil volti, bensl masche-
re?, si chiede Belting. I vocabo-
lari etimologici definiscono

Maschera il finto volto fatto di
vario materiale, indossato per
motivi rituali, temine di origi-
ne etimologica molto incerta,
preromana, probabilmente da
un termine piemontese-ligure
masca, «stregay, presente gia
nell’editto di Rotari del VII se-
colo. Le maschere servivano

nel passato per dare corpo agli
spiriti dei defunti, ma indicano
anche l'elemento anonimo del-
la partecipazione al rito: chila
indossa si nasconde. Nel 1980
Roland Barthes in La camera
chiara spiegd come la fotogra-
fia pud significare, ovvero defi-
nire una generalita, solo assu-
mendo una maschera. Era una
riflessione che proveniva da un
racconto di Italo Calvino, L’av-
ventura di un fotografo degli
anni Settanta; lo scrittore ve-
deva nella maschera «cio che
fa di un volto il prodotto della
societd e della sua storiay.

August Sander

La parola volto, vale qui per
faccia, nel significato che le at-
tribuisce Magli, tanto & vero
che nel corso del Novecento re-
sta paradigmatica I'impresa di
August Sander. In Uomini del
XX secolo questi fotografo uo-
mini e donne come maschere
del tempo e della societa, ten-
tativo paradigmatico cui furo-
no forse non a caso attivamen-
te ostili i nazisti.

Fotografia e pittura

Cade qui il tema per cui il libro
di Belting, per quando non al-
Paltezza di altri e precedenti
volumi, & davvero un’opera
preziosa: la fotografia, dalle
macchine analogiche a quelle
digitali, ha prodotto prima di
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tutto maschere, 14 dove invece
la pittura per metodo, forme e
intenzioni produceva ritratti di
volti. Si tratta di quell’ «effetto-
Thanatos» descritto da Bar-
thes, per cui fotografiamo i vi-
vi, e ora anche noi stessi nel
selfie, senza pensare che sa-
ranno ricordati come morti,
moltiplicando a dismisura con
le macchine digitali e i cellulari
il nostro archivio d’'immagini, e
producendo cosl inconsapevol-
mente maschere di morte.
Barthes in modo preveggente
ha seritto che l'eta della Foto-

Apparenza
earte

grafia «corrisponde all'irruzio-  LLfilosofo tedesco
ne del privato nel pubblico, o~ Thomas Macbo
piuttosto alla creazione di un 61 anni, insegna
nuovo valore sociale, che & la Storia culturale

a Berlino

pubblicitd del privatoy. Oltre
vent’anni prima della creazio-
ne di Facebook. Non male.

Hans Belting
71 anni, @ uno
storico tedesco
studioso dell’arte
e dell'immagine

Filosofo, linguista,
critico e semiologo
Roland Barthes
(1915-1980), ¢
un’icona culturale

Patrizia Magli
Semiologa, ha
insegnato alle

universita di
Bologna e Venezia

REUTERS

René Magritte
La Grande Guerra, dipinto dal pittore surrealista
belga nel 1964. Appartiene a un collezionista svizzero

U'era dell’autoscatto
San Salvador, ragazza scatta un selfie
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Andy Warhol
Il celebre Marilyn Diptych durante
un'esposizione a Berlino nel 2001
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