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ILCASO
Perchéimiti
resistono

al nostro tempo

MORFNGMONTANARE

@ perocio e innesto di relazio-

¢ ni di potere e di sapere,
ﬁg (Agamben) oscuro ed evi-
dente al ternpo stesso, (Adorno
e Horkheimer) mobilita creden-
ze, valori, saperi, senso comune
(Vernant) e costruisce identita
personali e collettive (Mauss); &
«una componente vitale della ci-
vilta umana, una forza attiva e
operante» (Malinowski) che
«pensa negli uomini a loro insa-
puta» (Lévi-Strauss); costitui-
sce un bisogno antropologico
(De Martino)
e, attraverso
«una codifica
culturale, si
offre come la
cornice di sen-
so nella quale
si canalizza-
no le energie
psichiche de-
gli uomini»
(Sloterdijk); per Jung & indi-
spensabile alla vita che altrimen-
ti si ammala; nonostante Frazer
lo considerasse “la filosofia” roz-
za e prelogica “dei primitivi”, il
tentativo di confinarlo in un pe-
riodo storico ormai superato,
non regge alla celebre massima
di Salustio per il quale «non &
mai esistito ma non cessa diacca-
dere». Stiamo parlando del mi-
1o, quella singolare forma di “ra-
zionalitd aconcettuale” (Blu-
menberg), con la quale il nostro
tempo, se vuole orientarsi, deve
tornare a fare i conti. Per questo
illibro curato da Giovanni Leghi-
sta ed Enrico Manera, Filosofie
del mito nel Novecento fornisce
un bagaglio ermeneutico capa-
ce di confrontarsi con questo fe-
nomeno. Ma se rimuovere l'inci-
denza del mito ¢ dannoso, non
meno pericoloso & accoglierlalet-
teralmente ed identificarsi con
essa; per questo occorre eserci-

tarsiacomprenderne eripensar-
ne costantemente il significato,
partendo proprio dalle chiavi di
lettura riproposte nel testo. Pro-
vare ad adottarle potrebbe farci
scoprire che forse il nostro tem-

po-non é, come si @ creduto, pri~ Cosasuccederebb
vodigrandi narrazioni ma di per- Tascienzasifaconi
sone che sappiano comprender-

le eripensarneil senso.

Filosofie del mito nel Novecento
a cura di Giovanni Leghista

e Enrico Manera
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