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HESTFRTICA QIO TIDANGA

E tutto
molto bello

di Anna Li Vigni

ggiilmondo & straordi-
nariamente bello. Sono
(( belli i prodotti confe-
zionati, i vestiti di mar-

caconiloghistilizzati,icorpipalestratiri-
costruiti e ringiovaniti dalla chirurgia
plastica, i piercing e i tatuaggi, gli interni
arredati con creazioni di design, le pie-
tanze con decorazioni artistiche o confe-
zionate nei supermercati con buste colo-~
rate». Come dare torto aYves Michaud? Il
nutrito catalogo di «bellezze» reperibili
con facilita nella vita di tutti i giorni po-
trebbe estendersi all’infinito, ma la vera
questione €: cosa rende belle queste cose
e, soprattutto, € corretto, nel definirle,
scomodare la categoria del Bello? La so-
cieta globale & caratterizzata da una per-
vasiva estetizzazione della vitaa tuttiili-
velli, sicché sempre pit1 si parla di «esteti-
ca diffusa», ovvero della possibilita checi
& offerta di esperire la piacevolezza fuori
dalle gallerie d’arte.
Chepoiquestaestetizzazionesiaatutto
vantaggio del marketing della grande in-
dustria, e un’altra faccenda; amaggior ra-
gionel'argomento meritauna seriarifles-
sione, come quelladiElisabetta Di Stefano
nelsaggio Checos’élesteticaquotidiana. Fu
Duchamp, con l'ironica esposizione in
una sala di museo di un Orinatoio (1917), il
primo afarassurgere gli oggetti quotidia-
ni-ireadymade-adignitadioperedarte.

Il OGGETTI

i D’ARTE
¥ «Brillo

Boxes»

diAndy

% Warhol
(1964)

Seguiva il POP di Warhol, che con i suoi
Brillo Boxes (1964) - contenitori di pagliet-
te per lavare le pentole presentati come
oggetti d’arte -, operava una «trasfigura-
zione delbanale». Daallora, sempre di pil
conil diffondersi del design, ogni oggetto
della vita quotidiana ha iniziato ad acqui-
sire un’inevitabile «aura» artistica.

Noneéunmale, visto che, secondol'ap-
proccio pragmatista di John Dewey, 'ar-
te non deverimanere confinataall’inter-
nodeimusei, bensi deve estendersia tut-
te le attivita della vita, per renderla
un’esperienza migliore. Per molti, tale
approccio «artisticoral quotidiano éine-
vitabile. Ellen Dissanayake, per esempio,
consideraconnaturataallaspecieumana
lattitudine all’«artificazione», che con-
siste nel conferire straordinarieta all’or-
dinario, rendendolo speciale e quindi
piacevole per chi lo vive con gesti che lo
impreziosiscono.

L’Everyday Aesthetics miraarivalutare
laripetitivitael’ordinarieta del quotidia-
no, normalmente relegato nella sfera
dell’irrilevante, rivelandone inaspetta-
tamente un’essenza tutt’altro che bana-
le. Come, infatti, sostiene 'antropologo
HenriLefebvre, «énellavitaquotidianae
a partire da essa che si compiono le vere
creazioni. (...) Nella banalita dei giorni,
I'occhio apprende a vedere, ’orecchio a
udire, il corpo a seguire i ritmi». L’esteti-
ca quotidiana si ispira dunque all’arte,
ma non certo all’arte auratica, di fronte
alla quale si resta impietriti e inibiti: Iar-

te cui siispirano gli oggetti che cicircon-
dano nelle nostre case e nelle nostre citta
¢ performativa, ci stimola a fare espe-
rienza dell’ambiente circostante in mo-
do piacevole e giocoso, com’e evidente
nel grande design.

Tuttavia sono sempre di pit i filosofi
che tendono a valutare I’estetica quoti-
diana a prescindere da un’analogia con
larte, considerandone piuttosto gli
aspetti pili propriamente sensoriali.
Christopher Dowling insiste sulla neces-
sitd, per gli individui odierni, di acquisire
una maggiore consapevolezza corporea,
poiché ¢é la piena adesione sensoriale a
ogni esperienza, anche la pil piccola e
quotidiana, a renderla «bella»; in que-
st’ottica, ricondottaallapurasferadell’ai-
sthesis (percezione sensibile), 'esperien-
za estetica del quotidiano finirebbe col
coincidere con l'acquisizione di quella
pienezzaesistenziale, quelbenesserepsi-
cofisico che la filosofia antica chiamava
eudaimonia. Yuriko Saito, descrivendola
cerimonia del té giapponese, osserva co-
me alla ripetitivita di ogni minimo gesto
venga conferito unprezioso valore esteti-
¢0. Qualcosa che anche noi possiamo ben
comprendere quando siamoalle prese col
nostro quotidiano sacro «rito» del caffe.
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