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FOOD DESIGN

Un gioicllo di cioccolata

dell’oggetto cibo nell’era della «gastromania».
Cio che mangiamo deve avere una dimensione

estetico-ludica che solleciti i cinque i sensi

a tazzulella é
café» recita
una canzone
napoletana di
Pino Daniele.
Oggi la tazzi-

na, al centro dell’agognato rito del caffé, la si
puotrovare realizzatanonin porcellana, ben-
siin pastadibiscotto. Unambizioso progetto
difood design proposto da Lavazza, nel qua-
lelatradizione incontrail gustoestetico e lu-
dico contemporaneo.

Perrealizzare'idea non sonomancate cri-
ticita: si& dovuto glassarela parte interna del-
la tazzina per evitare che il calore del caffé
facesse ammorbidire troppo le pareti inter-
ne. Ma, superata la nostalgia per il tintinnio
del cucchiaino sulla porcellana, sgranoc-
chiarsi la tazzina dopo averci bevuto sembra
un’esperienza irresistibile. Se poi voleste pitt
zucchero, potreste far navigare sul caffé una
zollettaa formadibarca, Le Bateauivre di En-
rico Azzimonti, che dopo aver eseguitoqual-
che graziosavirata, naufraghera in un picco-
lo mare nero. L’atto antichissimo di consu-
mare il cibo ¢ divenuta oggi un’esperienza
consapevole e complessa, per realizzare la
quale il design svolge una parte importante.
Ma esattamente Che cos’e il food design? La
stessa domanda ¢ posta dal titolo del saggio
con cui il semiologo Dario Mangano affronta
unargomento tanto complessoquanto attua-
le, dalmomento che viviamo nell’eradellaga-
stromania (Marrone) e lanostraattenzione ¢
richiamata continuamente da trasmissioni
televisive sul cibo e damigliaiadiblog di cuci-
na. Un oggetto non commestibile realizzato
conmateriale edibile, come il Tavolo di pane
dellospagnolo Enoc Armengol & food design
0 solo arte contemporanea da esportre in un
museo? E una formelladi formaggiorealizza-
ta in materiale plastico e destinata alla fun-
zione di tagliere —- 'MG30 di Alessi - ¢ food
design? Ovviamente no.

Maperrispondere sideve partire daunra-
gionamento ontologico.L’oggetto-cibo sidi-
stingue da tutti gli altri oggetti con cujabbia-
moachefare: sicollocaametatral’oggettivi-
ta e la soggettivita, perché lo introduciamo

dentro di noi e finisce per diventare parte di
noi. Inoltre il cibo articola sensi culturali, &
cioé un oggetto semiofico importante nella
nostra vita, in quanto riesce a sedimentare
su di sé frammenti di vissuto che ereditiamo
e trasformiamo continuamente.

11 food design consiste dunque nella pro-
gettazione di una forma semiotica nuova
perilcibo, nellaquale si trovano contamina-
te - in una dimensione estetico-ludica che
sollecita non solo il gusto ma tutti e cinque i
sensi — le due sfere del cibo e degli oggetti
comuni. In questa produzione di senso, la
commestibilita delPoggettorealizzato col ci-
bo & fondamentale perché fa "funzionare” il
gioco: si pensi alle collane di cioccolato di
BarbaraUderzo, splendidi monilimaal con-
tempo anche commestibili, una tentazione
per chileindossa.

Sepoipensiamoal designinsensoleitera-
le, come progettazione per la realizzazione
di pietanze, allora forse il food design esiste
dasempre: prima di giungere nei piatti degli
chef star, e passato dalle cucine delle nostre

nonne ignare, quandodecidevano conorgo-

glio se impastare polpette sferiche o schiac-
ciate.Ed € asuanonna cheil grande chef Mas-
simo Bottura dedica il piatto Compressione
dipastaefagioli:inunbicchiere trasparente,
tre strati diversi (rispettivamente: Aria diro-
smarino, Pasta e fagioli, Crémeroyale)istitui-
scono un dialogo esteticamente armonioso
trail cibo di famiglia e la cucina molecolare e
d’avanguardia di Ferran Adria e Joel Rubi-
chon.La cucinatradizionaleitalianahaidea-
tooggetti culturali potentissimi, comeil can-
nolo siciliano, oggi celebrato dal Cake boss
Buddy Valastro, pasticciere siculo-
newyorkese e vera star televisiva mondiale
del cake design. Per saggiare la forza mitolo-
gicadel cannolo, si pensiallascenadel film Il
Padrino diFrancis Ford Coppola, incuiilgan-
gster Peter Clemenza, dopo un’esecuzione,
consottileironia comandaal fido Rocco: «Le-
ave the gun and take the cannolil».
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